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Resumen

El objetivo del articulo es describir un proceso de post-publicacion académica para la
divulgacion cientifica empleando redes sociales. Se realizé una investigacién cualitativa
con disefio de campo y nivel descriptivo, se empled el método estudio de caso, donde se
sistematizo la ruta de post-publicacién. Su desarrollo abarca desde enero 2020 hasta abril
2022. Se hizo un registro detallado de las actividades empleadas en el proceso de post-
publicacion académica para la divulgaciéon cientifica a través del uso de redes como
Instagram, Facebook, Twitter, Whatsaap, Telegram e YouTube, la informacién
suministradas es vivencia y experiencia de las investigadoras de manera particular en
compania del grupo de investigacion interdisciplinario e interinstitucional Nodo
Investigacion, Transcomplejidad y Ciencia de la Red Internacional InComplex, al cual
pertenecen. Se obtuvo como resultado la explicacién del proceso de post-publicacion
desde las siguientes fases: disefo y, planeacion sobre el proceso de post-publicacion
académica, difusion y, dinamizaciones referidas a la publicacién vy, la socializaciéon del
conocimiento generado. Se concluye, la ruta detallada del proceso de post-publicacion es
factible para que un investigador divulgue conocimiento cientifico que va generando, asi
como al ser asumido de manera institucional las editoriales universitarias propician otros
espacios de acceso a las publicaciones académicas.
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Abstract

The objective of the article is to describe an academic post-publication process for
scientific dissemination using social networks. A qualitative research with field design and
descriptive level was carried out, the case study method was used, where the post-
publication route was systematized. Its development spans from January 2020 to April
2022. A detailed record of the activities used in the academic post-publication process for
scientific dissemination through the use of networks such as Instagram, Facebook,
Twitter, WhatsApp, Telegram and YouTube was made. The information provided is the
experience of the researchers in particular in the company of the interdisciplinary and

Centeno, Y., Zuriaga, C. (2022). Divulgacién cientifica en la post-publicacién académica. 131
Revista CITIS. Vol 1, Nro 1. Enero-Junio 2022, 131-150.



Y g
\G' Yesenia Centeno de Lépez y Claudia Zuriaga Bravo

interinstitutional research group Research, Transcomplexity and Science Node of the
InComplex International Network, to which they belong. The explanation of the post-
publication process was obtained as a result from the following phases: design and
planning on the academic post-publication process, dissemination and, dynamizations
related to the publication and, the socialization of the generated knowledge. It is
concluded that the detailed route of the post-publication process is feasible for a
researcher to disseminate scientific knowledge that he is generating, as well as being
institutionally assumed by university publishers, providing other spaces for access to
academic publications.

Keywords: academy, dissemination, research, publication, social networks

Introduccion

El trabajo colaborativo representa una necesidad para la produccion de conocimiento, en
el ritmo que es requerido por las generaciones actuales, donde todo es mas dinamico v,
cambiante. La sustitucion repentina de programas y actualizaciéon constantes de
aplicaciones marcan las tendencias digitales de la comunicacién hoy en dia, dado al acceso
inmediato a la informacion también es un factor clave en el avanzar de la ciencia en sus

distintas disciplinas.

Por ello, el docente que se dedica a la investigacion, considerado un cientifico, también es
necesario que sea un divulgador de la ciencia, de manera que se le pueda dar mayor
utilidad a sus descubrimientos, posturas y, opiniones del conocimiento generado. Dado a
la época del conectivismo, la produccién de conocimiento 3.0 o en red, requiere de las

tecnologias de la comunicacion e informacién (TIC) para tal fin.

Ese conocimiento esta disponible en revistas, prensa académica y libros electrénicos de
editoriales universitarias, que se encuentran alojados en las bibliotecas institucionales,
pero acceder a ellos por los medios tradicionales es insuficiente y de escasa proyeccion.

Estos espacios de consulta para aumentar su impacto, requiere el apoyo de una ruta de
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post-publicacion académica que incorpore redes sociales y espacios colaborativos de

encuentro interinstitucional.

El objetivo del articulo es describir un proceso de post-publicacion académica para la
divulgacién cientifica empleando redes sociales, tales como Instagram, Facebook, Twitter,
Whatsaap, Telegram y YouTube. Presenta una sistematizacion de las actividades
empleadas en el proceso de post-publicacién académica para la divulgacién cientifica de la
vivencia y experiencia de las investigadoras de manera particular en compania del grupo
de investigacion interdisciplinario e interinstitucional Nodo Investigacion,

Transcomplejidad y Ciencia de la Red Internacional InComplex, al cual pertenecen.

En el abordaje tedrico primero se presenta una reflexién sobre la vinculacion entre
editoriales académicas y ranking de instituciones universitarias, como La ruta de post-
publicacion describe la de fases: disefo dando una mirada a la articulacion
interdepartamental, equipos de trabajo y su resaltada importancia en el presupuesto.
Segundo, se interpreta como incorporan la divulgacion cientifica en publicaciones
académicas las editoriales académicas, resaltando la importancia de la publicidad y

marketing en su gestion.

Seguidamente se explica la metodologia empleada para el desarrollo de la investigacion.
Luego se detallan los resultados, que abarca la descripcién de la ruta post-publicacion
académica a través de las siguientes fases, en el disefo se encuentra, la planeacién y
diseno sobre el proceso de post-publicacion académica, difusién y, dinamizaciones

referidas a la publicacidny, la socializacién del conocimiento generado.

Editoriales académicas y ranking de instituciones universitarias

Desde la premisa fundamental que la universidad debe generar conocimiento y divulgarlo,

se basa en dos puntos centrales para lograrlo, segin Villegas (2020) necesita la
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investigacion y necesidad de la publicacion, la primera se alcanza desde la cercania a los
productos cientificos resultados de los trabajos de grado, diplomados y documento de
ascenso. La segunda, asumiendo una politica editorial institucional donde se encuentren
involucrados todos los actores educativos, estudiantes, docentes, coordinadores, el fondo

editorial académico y autoridades.

Es necesaria una correcta articulacion con la Direccion de Investigacién, de las casas de
estudio superior, para que los productos finales generados de la construccién de
conocimiento puedan ser encaminados a ser publicables. Para ello, la formacion
estudiantil desde esta direccién no debe ser Unicamente en materia de cémo investigar,
sino en como publicar también, entendiendo que, dentro del proceso final de la
investigacion se encuentra divulgar el conocimiento generado y, a todos los niveles desde

pregrado hasta posgrado.

Es normal ver un amplio equipo de trabajo en las editoriales privadas o no académicas,
donde por lo minimo aparte del director se encuentran, editores por areas, asistentes,
revisores de textos, diagramadores, correctores de estilo, comunity manager,
ilustradores, entre otros. Todos con funciones diferentes y especificas, como sus cargos y

remuneracién segun los niveles profesiones asi se requiera.

Pero en las editoriales universitarias, se asume tales funciones desde muy pocas personas,
el Director que en la mayoria de los casos es el mismo Editor, con el apoyo del comité
editorial avala la cientificidad y pertinencia del conocimiento a divulgar. Cuenta con la
colaboracién de los arbitros revisores del contenido que permiten cerciorarse de la
originalidad y correcta citacién, cumplimiento de las normativas institucionales y anclaje a

las disciplinas especificas.

Las dem3s tareas de la editorial académica, que son las mismas descritas en las editoriales
no académicas, son llevadas a cabo por pocas personas, lo que conlleva a la sobrecarga de

funciones, que contrae disminucion de la produccién y capacidad de publicacién. Un libro
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como dice Villegas (2020) requiere de un equipo amplio de trabajo, por ello las
instituciones universitarias deben asumir politicas editoriales, donde se destine recursos y
personal para el Fondo Editorial, como departamento prioritario para la visibilizacion y el

ranking en el contexto académico.

Las editoriales universitarias se encuentran descontextualizadas, por un lado, del
presupuesto organizacional, lo que da invisibilidad de su importante y amplia gestién para
el ranking universitario. Por otro, articulacion interdepartamental, donde se inicia con la
presencia en las redes sociales de la institucion, la difusién de las publicaciones generadas,
la solicitud de consulta y citaciéon a los estudiantes, por parte de los docentes que dictan
los distintos cursos formativos, como un trabajo individual de cada autor de cada

publicacion.

*Decision de la Publicacion
eConfidencialidad

Transparencia en conflictos de intereses
eParticipacion en Investigacion

eContribucion a la decision editorial

*Agilidad

eConfidencialidad

*Objetividad

Transparencia en Conflictos de Intereses W,

ARBITROS

*Buenas practicas en la investigacion
*Reconocimiento de Errores

eManejo Responsable de Datos, A y C \'£
*Originalidad

*Transparencia en Conflictos de Intereses )

Figura 1. La finalidad esencial de un articulo cientifico. Fuente: Alfonzo (2022)

Se toma como elementos destacados para el éxito del fondo editorial, la labor de cada
miembro del proceso editorial, tal como muestra la figura 1 el editor, primero, se
menciona la participacion del fondo editorial en investigaciones, si es uno de los maximos
organos de conocimiento institucional, también debe generarlo. La generacion constante
de conocimiento a través de la investigacion conlleva al personal mantenerse actualizado

en materia tedrica, metodolégica como en todos los procesos administrativos que pasan
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los autores. En este sentido es importante mencionar lo planteado por Cordoba (2019) en
Dobarro, (2008),

...para que el proyecto editorial pueda consolidarse y cumplir con los objetivos
trazados como agente de divulgacién de conocimiento y pensamiento, hay que
definir al editor universitario. Estar y pertenecer a una universidad lo ubica como un
académico mas, ademas de garantizar los procesos de calidad en los contenidos que
publica, debe pensar como investigador de lo que hace, mas alld de publicar sus
intereses puede contemplar aspectos relacionados con los usos y los alcances de

aquello que entrega a los lectores con los cuales se relaciona...(pp.108-109)

tro elemento esencial es la labor de los arbitros, que no solo es el de un especialista en el
area temadtica, sino debe ser un investigador del area tematica, porque eso aumenta su
criterio de objetividad. Aunque se sabe que no siempre se puede conseguir arbitros que
cumplan con ambos requisitos, entonces se debe seguir promoviendo la investigacion y
publicacion en los docentes de las instituciones, también cursos para practicas de
revisores, normas como los de la American Psychological Association (APA) y manuales

institucionales.

En este contexto cabe destacar que existen estudios donde se puede evidenciar el énfasis
y la importancia que le dan a la preparacion del arbitro, tal como se encuentre en la
publicacién de la direccion editorial de EDUMECENTRO, donde a través del estudio
realizado, llevaron a cabo una serie de actividades con la finalidad de mejorar los procesos

editoriales; es asi como Diaz (2013) sefiala como se efectud:

...talleres metodoldgicos con arbitros y editores de seccién, puesto que ellos
ocupan un rol esencial en el flujo de la informacion en OJS, y los criterios emitidos
en estas actividades permitieron confeccionar un manual metodolégico para el
perfeccionamiento del proceso de arbitraje. El producto abarca los siguientes

temas: El arbitraje en este espacio divulgativo. Figuras implicadas y sus funciones.
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Flujo del manuscrito y orientaciones metodoldgicas a los arbitros para la emisiéon
de sus veredictos. Documentos de consulta para esta labor: politica editorial,
instrucciones a los autores y formularios. Consejos utiles sobre redaccién, y manejo

ético de los manuscritos. (p.4)

Estos son los pasos que se deben seguir para garantizar procesos éptimos en la revisiéon de
la produccion cientifica, logrando asi generar productos de calidad para la divulgacion
cientifica. Siempre empleando las buenas practicas, es decir con la rigurosidad cientifica
del caso, y esto solo se lograra con la preparacion de editores y arbitros, que son quienes
estan a cargo de estos procesos tan importantes. Al respecto de los autores, las labores
dentro del fondo editorial, aunque no son netamente administrativas, son intrinsecas y se
asumen como conocedores de estas, pero no siempre es asi. En el caso de autores de
pregrado, se debe fortalecer la originalidad, por ello, que el manejo de programas anti-
plagio gratuitos que sean incorporados en las unidades curriculares podrian ayudar en ese

aspecto, también practicar la escritura creativay recreativa.

Considerar, necesario los cursos de escritura académica para conocer los distintos
modelos de productos intelectuales, como la practica de la citacidn internacional segun la
disciplina, en el caso de las ciencias sociales y humanidades, son las normas APA. Otorgar
mayor rigurosidad cientifica en la elaboracién y aplicacién de instrumentos para la
recoleccidon de informacién, empleo de procesos manuales y programas computarizados
para la presentacion de los datos obtenidos, podrian fortalecer las investigaciones. Pero
ambos, no solo debe estar dirigida a los estudiantes, sino también a los docentes que

forman a esos estudiantes, para mantener una sincronia institucional.

Las editoriales académicas dado a que cuenta con personal reducido podrian desarrollar
los procesos desde programas computarizados asistidos para la edicion, de esta manera
mejorar el tiempo de respuesta, minimiza la sobrecarga de trabajo, atender necesidades
especificas. El programa Open Access System, es un gran aliado, se puede auto-gestionar

por cada uno de los participantes, editores, arbitros y autores, cada proceso inherente a la
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labor a desempenar por cada uno, a su vez contribuye a la transparencia, confiabilidad,
originalidad y mediar los conflictos de intereses. Otros de los programas adicionales de
gran ayuda son, software anti-plagio, la originalidad algunos pueden ser de manejo

independiente o institucional.

Divulgacion cientifica en publicaciones académicas

Entendida en este articulo la frase divulgacion cientifica como, desde el significado de la
palabra divulgar, segin la Enciclopedia Audiovisual Visor (1999) es, poner al alcance del
publico una cosa. Interpretando para efecto de este trabajo de investigacién, la cosa que
se hace mencion la definicién es la publicacion de una obra académica, sea las
caracteristicas diversas de las publicaciones académicas, libro individual, libro colectivo,

articulo cientifico, ensayos tematicos, revistas especializadas, entre otros.

Acotacién necesaria en vista que, en términos legales de las editoriales, segun la Ley sobre
Derecho de Autor (1993) vigente en Venezuela, la divulgacion es la facultad del autor de
decidir si publica su obra o no, y en qué forma lo hara; la distribucién, es cuando la obra es
puesta a disposicion del publico mediante su venta, alquiler, préstamo, o de cualquier otra
forma y, la comunicacién publica, todo acto por el que una pluralidad de personas puede

tener acceso a la obra, todas contenidas como derechos morales del Derecho de Autor.

Entonces, la divulgacion cientifica es asumida para esta investigacién como, el acto de
difundir en distintos espacios y por diversos medios el conocimiento generado en una
obra publicada, como publicitar el enlace de acceso de la obra publicada o el espacio
donde se encuentra alojada la misma. Se podria asemejar segin la ley como la
comunicacién publica, el proceso de post-publicaciéon que se va a presentar como
resultado de esta investigacion, lleva inmerso estrategias de la publicidad y marketing de
la obra publicada. Si se mira a la editorial universitaria o fondo editorial académico, como

un generador de productos académicos, dentro de su concepcion organizacional deberia
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asumirse la publicidad y marketing de cada producto como hacen las empresas exitosas en

la actualidad. Tal como ya esta sucediendo, como menciona Ovalles (2021)

El papel de los Fondos Editoriales en el este siglo se ha transformado de un editorial
tradicional basado en el papel a un editorial basado en la digitalizaciéon, ampliando
sus servicios, apoyando a la sociedad del conocimiento y generando la difusién del

conocimiento a la comunidad cientifica en general... (p.25).

En atencion a la Ley del Libro de Venezuela (1997) son editores las personas naturales o
juridicas que por cuenta propia eligen, realizan encargan los procesos industriales para la
transformacion de las obras creadas por los autores. Los contratos editoriales contemplan

impresion, edicion, coedicidn, traduccion, distribucion y otros” (articulo 9) de las obras.

Por tanto, esa persona o empresa editorial que se dedica a publicar una obra a través de
algun soporte sea en medios impresos y electrénicos, no siempre esta normado
institucionalmente dentro de su marco de accion divulgar la publicacion, en el caso de las
editoriales académicas. Aunque para las editoriales privadas o no académicas si es parte
de su gestidn, tal como se puede apreciar desde los distintos espacios digitales en el cual

se hace vida social.

Para Villegas y Alfonzo (2019) “la tecnologia ha modificado la cultura que rodea al libro,
las librerias, la industria editorial, las bibliotecas y la difusion de libro. Simplifica las tareas,
disminuye distancias y economiza costos y tiempo. [...] (p.92). Consideran que, “los
avances tecnolégicos han contribuido a renovar, por un lado, el método tradicional de
edicion vy, por otro, han generado un nuevo concepto de trabajo editorial destinado a la

edicién electrénica.” (p.93).

Codnsono con la vida misma, donde la tecnologia forma parte de todos y de todo, dado a
gue los intercambios e interaccién social suceden en espacios digitales, las redes sociales,

dada la realidad pandémica que aun se vive. Las redes sociales es un sitio creado por una o
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mas personas que establecen relaciones a partir de temas comunes, dialogan, discuten,
opinan. En el contexto empresarial para indica a nivel interno, las redes sociales estan
haciendo que las empresas sean mas productivas, mas comunicativas y que sus procesos

de decision sean mas agiles y transparentes.

Esta vivencia ya ha iniciado en los fondos editoriales académicos, como menciona Ovalles
(2020) hoy dia resulta un vinculo de investigacion y produccién fortalecido, dado que se
acorta los espacios, entre producir y publicar; esta vinculaciéon se ha visto enriquecida con
el uso de las nuevas tecnologias de la informacion, reduciendo los costos y llegando a
espacios donde la parte tangible de las publicaciones no llegaban. Aunque plantean
Villegas y Alfonzo (2019) mayormente en la ruta editorial intervienen los procesos

llevados a cabo para la publicacion, que estan relacionan con las siguientes funciones:

— Editor prepara el texto para publicarlo, compila reline en una obra, corrige y
adaptar de acuerdo con ciertas reglas y normas.

— Disenador responsable del desarrollo del proyecto editorial, plasma los bocetos, da
forma en cuanto al aspecto formal, no de contenido.

— Diagramador o Maquetador se encarga de organizar en un espacio, los contenidos

escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales (multimedia).

Entonces se deben incorporar mas procesos y funciones relacionadas a la post-
publicacion, referidos a la publicidad y marketing. La publicidad, es la creacion del material
publicitario como obras audiovisuales y graficas, que constituyen a dar mensajes

publicitarios por medio de campanas difundidas a través de cualquier medio y soporte.

El Marketing para Kotler y Armstrong (2008) en Kotler y Armstrong (2013), es la
administraciéon de relaciones con los clientes, la meta es atraer nuevos consumidores,
conservar y aumentar a los consumidores actuales. El e-marketing o también conocido

como marketing digital para Hagel y Armstrong (1997) en Kotler y Armstrong (2013), es |a
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aplicacién de estrategias de comercializacion llevadas acabdé en medio digitales,
generando una relacién directa e inmediata de las organizaciones con los clientes o
usuarios, es decir que con solo un clic estar mas cerca del producto o servicio que se

ofrece.

Docavo (2010) en Ferrell y Hartline (2012) explica

...la estrategia de marketing digital no es algo que se desempeie de manera aislada,
sino que es mas efectivo cuando queda integrado con otros canales y siendo parte de
un marketing multicanal. Los canales online deben poder ofrecer soporte en todo el
ciclo de venta desde la preventa hasta la postventa y ayudar a desarrollar las

relaciones con nuestros clientes”. (p. 10)

Interesante puntualizar que, el autor dirige la atencién a que la institucion incorpore el
marketing digital dentro de sus acciones de gestion, para que sea realmente efectivo, por
tanto, es planeado, sistematico y asistido por personal calificado. Es decir, dentro del
fondo editorial académico debe ampliarse el personal participante y las funciones
laborales, en las cuales se detallen elementos necesarios para que el marketing proyecte a
la empresa y consolide los productos, las publicaciones, por mencionar algunos Ferrell y

Hartline (2012) poner atencion en:

El mercado, para indicar que se refiere en contraposicién con una simple venta, el
mercado implica el comercio regular y regulado, donde existe cierta competencia. En
atencion al producto es la variable basica del marketing, en este caso ese producto seria
las publicaciones. Respecto a la comercializaciéon, es una etapa donde se plantea
programas de marketing a toda escala, donde la gerencia tiene virtualmente el control
completo del producto. Otro elemento esencial es la atencién al cliente, donde se
desarrolla un conjunto de actividades implementadas por las organizaciones con
orientacién al mercado, encaminadas a identificar las necesidades de los clientes en la

compray asi para satisfacerlas. Es importante conocer la competencia, se piensa que cada
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compania debe considerar a sus competidores actuales y potenciales en el disefio de
estrategias de marketing, para imitarlos en unos casos y en otros superar sus estrategias.
Conocer a los clientes, dado a que es aquel consumidor que adquiere un bien o servicio de
una empresa, por tanto, tener claro su mercado objetivo la organizacién dara resultados

gue satisfacen enigual o mayor grado sus expectativas.

Por altimo, la comunicacién, es el un conjunto de mensajes e informaciones enviadas por
las empresas, hacia sus clientes actuales y potenciales, prescriptores, consumidores
actuales y publico en general con determinados objetivos comerciales. Todos los
elementos mencionados contribuyen a la fidelizacion de los clientes o usuarios,
estudiantes, docentes y personal de la institucidon en los procesos del fondo editorial
porque mantendrd una interconexiéon con su comunidad lectora, a su vez, consolida su

posicion en el campo disciplinar y contribuye al acceso a las publicaciones.

Metodologia

Se realizd una investigacion cualitativa con disefio de campo con apoyo documental y nivel
descriptivo, se empled el método estudio de caso, el objetivo del articulo cientifico es
describir un proceso de post-publicacién académica para la divulgacién cientifica
empleando redes sociales. Los sujetos del caso son las autoras, docentes universitarias e
investigadoras activas, ponentes en varios espacios nacionales e internacionales y
articulistas en revistas cientificas y co-autoras de varios capitulos de libros a lo largo de su

trayectoria.

Se hizo un registro detallado escrito descriptivo a través de la observaciéon documental de
las actividades empleadas desarrolladas desde sus estrategias en el proceso de post-
publicacion académica para la divulgacién cientifica, de manera particular por los sujetos
del caso y en compania del grupo de investigacion interdisciplinario e interinstitucional

Nodo Investigacion, Transcomplejidad y Ciencia de la Red Internacional InComplex, al
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cual pertenecen. Se registré a través del uso de redes como Instagram, Facebook, Twitter,
Whatsaap, Telegramy YouTube, desde enero 2020 hasta abril 2022.

Se presenta los resultados por medio de la sistematizacion empleando cuadros
descriptivos de la explicacion del proceso de post-publicacion desde la vivencia y
experiencia, se detallan las siguientes fases: primera fase de diseno vy, la segunda fase de
planeacion es sobre el proceso de post-publicacion académica, la tercera fase de difusion,
cuarta fase la dinamizacién sobre la publicacion y, quinta fase la socializacion es sobre el

conocimiento generado.

Resultados y analisis

Este proceso de post-publicacién académica se ha desarrollado desde un grupo
interdisciplinario e interinstitucional el Nodo Investigaciéon, Transcomplejidad y Ciencia
(ITC) donde son miembros las autoras de este articulo desde el afio 2019 hasta la presente
fecha. El disefio se basa dada a la necesidad de apropiacién de los espacios digitales antes
de la pandemia dado a que sus miembros son de distintos espacios geograficos, que se
refuerza con mayor auge por la no presencialidad debido al confinamiento por la situaciéon

pandémica mundial entre los afos 2020-2021.

Respecto al cuadro 1 se aprecia la primera fase del proceso de post-publicacion académica
empleado, es importante destacar que es desarrollado en colaboracién con mas miembros
de Nodo ITC. Entre los especialistas miembros participantes, llevan a cabo ejecuciéon de
actividades inherentes a sus competencias disciplinar de formacién o habilidad adquirida
por la practica, donde se encuentran desarrolladores de sitios web, como personas que
hacen las ilustraciones, disefos en programas moviles asi manejo de los distintos formatos

de Flyer de redes sociales.

Revista CITIS. Vol 1, Nro 1. Enero-Junio 2022 143



Y g
\G}' Yesenia Centeno de Lépez y Claudia Zuriaga Bravo

Actividad | Accion Descripcion Recursos Espacios
Tiempo
lera por flyer | El responsable de las redes, disefia o | -accesoalas cuentasde | Sitios ~ Web
Invitacion gestiona la elaboracién de un flyer donde | redes, (claves e usuario) | Institutional
al  cuenta generalmente es la portada del libro, | -configurada la
Libro 15 dias | incorporando nombres e imagen de | aplicacién en un mévil o | Instagram
autores e, invitacion a su bautizo (dia, | programa de escritorio | Facebook
Por  redes fecha, hora, espacio de interaccién, | para PC Twitter
sociales modalidad) de ser online se suministra en | -datos de internet Whatsaap
dinamicas el pie de foto el link del espacio donde se | -conocimiento en el uso | Telegram
hara la interaccion, el cual es colocado en | de cada aplicacion y
todas las redes y, comparte con los | programa
autores para que hagan extensiva la
invitacion a sus contactos.

Cuadro 1. Primera fase: disefio del proceso de post-publicacion académica
Fuente: Centeno y Zuriaga (2022)

A nivel programatico la primera fase, como la segunda y la tercera, por el grupo de trabajo
de WhatsApp de las coordinadoras del Nodo ITC, luego se ajusta detalles con el grupo de
WhatsApp general del nodo ITC para hacer coparticipes a todos. Respecto a la divulgacién
de la actividad aparte de ser presentada por las redes sociales institucionales del Nodo
ITC, también cada participante de este equipo del Nodo, como los autores de capitulos
hacen difusion por las redes sociales personales y grupos de investigacién de las

instituciones que cada uno representa.

En el caso de la experiencia particular de las autoras de esta investigacién, cuando se
trabaja con articulos ya aprobados para publicacién en espacios distintos al Nodo ITC,
algun congreso o revista cientifica nacional e internacional, esta primera fase, inicia por las
redes sociales personales, contacto la participacién o el escrito en construccién como

imagen en el computador u alguna otra imagen alusiva.

Es importante recalcar, que dentro del escrito no se debe colocar el titulo o detalles del
articulo o ponencia antes de la publicaciéon o del evento, porque se puede tomar como
pre-print o perder la originalidad o que sea inédito al momento de la revision, para algunas

instituciones es de suma importancia.
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parroco, pero que se encuentre enlazado con ellos.

b) el responsable le solicita a cada autor una foto, una lamina
(diapositiva) alusiva a su capitulo de libro, un audio no mayor a
1m:30seg explicando su tematica y elementos interesantes

c) el apoyo técnico disefia una lamina (diapositiva) con la imagen
de la portada del libro v la foto del autor; d) el presentador del libro
(considerando que sea la misma persona que hace la
presentacion dentro de la version escrita del libro) ésta persona,
realiza la grabacion de la mini biografia presentando a cada autor,
luego se une laminas y audio de la presentacién y lamina del
capitulo de libro con el audio de su tematica realizada por el autor,
quedando dos micro videos

e) el anfitrion con su apoyo técnico desarrollan el evento,
presentado los micros videos de cada autor en la secuencia del
libro, se cierra con el audio de la bendicioén o bautizo del libro, y
se invita a la lectura, suministra el link de Calaméo del libro.

Actividad / | Accion Descripcion Recursos
Espacios /
Tiempo

Evento Por -Planeacién: a) se hace la comision del evento: - se crea un grupo
Cuenta lamina y | *un responsable (contacta a los autores, solicita lo necesario para | de Whatsaap parala
Libro: audio cada autor, coordina la realizacién de la diapositiva de cada autor, | planeacion de

atiendo a los interesados en el evento) genera el programa del | evento.

evento, *apoyo técnico: disefia o gestiona la elaboracién de las | -se crea o se utiliza
Bendicion y | 1 mes diapositivas, crea los videos de cada autor, desarrolla el evento | un grupo Whatsaap
bautizo por la plataforma que se llevara a cabo; *Anfitrién: lleva a cabo la | o, Telegram para el

programacion del evento desarrollo del
Whatsaap *Presentador: realiza la presentacion de los capitulos de libro y | evento

sus autores; *El Contacto Religioso: enlazado con la fe de los | -configurada la
Telegram autores, ellos proponen a una persona, pastor, otros escritores, | aplicacion e un

mévil o programa de
escritorio para PC

-datos de internet

-conocimiento en el
uso de cada
aplicacion y
programa a emplear

Cuadro 2. Segunda Fase: planeacion del proceso de post-publicacion académica
Fuente: Centeno y Zuriaga (2022)

Respecto a la segunda fase que se relata en el cuadro 2, se hace planeacién por grupo

privado con los autores a presentar capitulo de libro y el responsable del equipo nodo de

la actividad. Esta segunda fase, cuando no es producto directamente del nodo ITC, de

manera individual las autoras, realizan podcast por aplicaciones moéviles o videos cortos

de sus productos publicados o eventos, el cual es alojado en canal personal y suministrado

a su vez por sus redes sociales personales y grupos de trabajo particulares o de encuentro

académicos e institucionales.

En algunas oportunidades este material de publicidad también es presentado por las redes

sociales del Nodo ITC, asi como también se ha proyectado cualquier otra participacion o

publicacion de otros miembros del grupo.
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Actividad / Accion/ | Descripcion Recursos
Espacios Tiempo
Redes por Empleando aplicaciones méviles o de PC tales | -configurada la aplicacion en un
sociales video como YouCut, Viva Video, Vimeo, CapCut, se | movil o programa de escritorio
estaticas unen los dos microvideos de cada autor en | para PC
15dias | secuencia de video Mp4 para hacer un sélo video | -datos de internet
YouTube del libro. -conocimiento en el uso de cada
-Se sube el video general al canal de YouTube. aplicacién y programa
-Pie de video: nombre del libro, institucién y afio;
en la descripcion del video se invita a consultar el
link de Calaméo del libro, en el fondo Editorial
UBA.
2da Invitacién | Link del | Suministrar el Flyer del Libro (Portada) con pie de | -acceso a las cuentas de redes,
al video del | video foto invitando a visitar el link del video del Cuenta | (claves e usuario)
cuenta Libro Libro en YouTube por redes sociales -configurada la aplicacion en un
5 dias moévil o programa de escritorio
Redes Sitios Web Institutional, Instagram para PC
Sociales Facebook, Twitter, Whatsaap -datos de internet
dinamicas Telegram -conocimiento en el uso de cada

aplicacién y programa

Cuadro 3. Tercera fase: Difusion de la post-publicacion académica

Fuente: Centeno y Zuriaga (2022)

La tercera fase que se explica en el cuadro 3, se cumple igual si es desarrollada por una
institucion como a nivel personal, en este caso se ha relatado la experiencia desde el Nodo
ITC, como cuando son publicaciones o eventos personales de un miembro en particular,
como el caso de las autoras. Esta fase cuando se requiere invitacién bastante cercana a la
fecha del evento, asi se garantiza captar participantes, sobre todo estar pendientes de los
mensajes del publico, dado a que importante la interaccion en las distintas comunidades, a

veces en solicitud de algun dato de acceso al evento, sin alguna jornada o congreso.

Actividad / Accion / Descripcion Recursos

Espacios Tiempo
Presentacion Por link de | Suministrar el Flyer del Libro (Portada) | -acceso a las cuentas de redes,
en Redes | video con pie de foto invitando a visitar el link | (claves e usuario)
académicas del video del Cuenta Libro en YouTube | -configurada la aplicacion en un

15 dias por redes académicas: Nodo, | movil o programa de escritorio para
InComplex, Comunidad de | PC

Sitios Web de Pensamiento Complejo, OEIl, RedDolac | -datos de internet
otros  espacios y otros. -conocimiento en el uso de cada
académicos aplicacién y programa

Cuadro 4. Cuarta fase: Dinamizacion de la post-publicacion académica
Fuente: Centeno v Zuriaaa (2022)
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Como se ha mencionado, las fases anteriores relatan un proceso de un evento parar
presenta el libro a nivel institucional, o la publicacién en el caso particular, ante las
comunidades de redes sociales y espacios académicos. Ahora la cuarta fase sefialada en el
cuadro 4, se suministra el enlace de libro o la publicacién, para que los interesados

accedan directamente a su lectura, por esos mismos espacios.

Elementos que se han resaltado en redes sociales sobre el espacio de publicacién, sobre la
presentacion, el sitio web de la revista o alojador del libro, resefa histérica de la revista 'y,
el érgano institucional adscrito, informacion alojada en la editorial, tales como: comité
cientifico, donde se evidencia los profesionales que colaboran con la calidad vy, vinculacién
foranea nacional e internacional a la institucién encargada. Cuando se hace alusién a
elementos visuales del espacio de publicacién, la portada de la revista o libro se visualiza
con alta resolucion de la imagen que no se des-pixele los textos, se detalla la informacion
del organismo responsable. Requiere un disefio creado bajo formato digital, cuidar la

composicion de colores y disposicidon de elementos.

Respecto a la descripcion del material publicitario realizado, se requiere una excelente
seleccion de metadatos, los que aparecen el registro web de la institucion, si cuenta con la
inclusion de metadatos o partes en HTML, estd dando buenos resultados, pues se ubica en
los primeros lugares de busqueda Google. Esa a nivel de marketing permite muy buena
ubicacion de consulta, en el incrementado de acceso, uso a nivel comercial y generador de
contenido, también se recomienda el nombramiento de las redes sociales para proyectar

mejor la revista, institucion, fondo editorial como marca.

Actividad / Accion / Descripcion Recursos
Espacios Tiempo
Socializacion en | Conferencias Inscripcion en jornadas, | -acceso a grupos académicos
Jornadas y Convenciones, o Congresos Nacional | para tener conocimiento de
Congresos e Internacional para participar como | invitacién a eventos.
Instituciones a | Noaplicatiempo | Conferencista asi socializar el libro 0 | --datos de internet
nivel Nacional e capitulos del libro, donde en las | -conocimiento en el uso de cada
internacional diapositivas aparece la caratula del | aplicacién y programa
libro, link de Calaméo, logos de las
instituciones participantes en el libro

Cuadro 5. Quinta fase: socializacion de la post-publicacion académica
Fuente: Centeno y Zuriaga (2022)
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Sobre la quinta fase que se describe en el cuadro 5, algunas instituciones tienen espacios
de divulgacion del conocimiento, como jornadas, congresos o convenciones, estar prestos
a participar, es una oportunidad de dar visibilidad a la publicacién. También estar atentos
a las convocatorias de otras instituciones, nacionales e internacionales, aunque eso
conlleve a un trabajo mayor, porque esas participaciones requieren de la gestion de crear

contenido audiovisual.

Cada participacién a su vez requiere hacer una nueva planeaciéon para su produccion,
edicion y proceso de post-publicacién tal como sea relatado en las cuatro fases anteriores.
Hoy en dia que existe la posibilidad de participar desde la virtualidad, en cualquier parte
del mundo, en esta fase radica que cada evento tiene caracteristicas y normativas
distintas, hay que estar prestos a cumplirlas y a capacitarse en los programas de

interaccioén que utilicen, para ser agiles en su uso.

Conclusiones

Es parte de las tareas de los investigadores, divulgar el conocimiento cientifico generado,
para ello se requiere ser respaldado por instituciones formales y reconocidas. Presentar
los hallazgos y resultados obtenidos de investigaciones por parte de académicos o grupos
disciplinarios e interdisciplinarios, se requiere sean publicados en espacios académicos,
primero permite evaluar la rigurosidad cientifica y arbitraje de pares, segundo da solides a

gue el conocimiento obtenido es significativo, pertinente y da aportes a la ciencia.

Respecto al objetivo del articulo, describir un proceso de post-publicacién académica para
la divulgacion cientifica empleando redes sociales, los resultados, una estrategia de
marketing y publicidad que puede ser desarrollada de manera individual como
institucional, conlleva hablar del conocimiento generado como invitar al acceso a la
publicacidn realizada. La cual permite actividades en multiples espacios, a través del uso

de redes como Instagram, Facebook, Twitter, Whatsaap, Telegramy YouTube.
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La ruta detallada del proceso de post-publicacién es factible para que un investigador
divulgue conocimiento cientifico que va generando, asi como al ser asumido de manera
institucional, las editoriales universitarias propiciarian otros espacios de acceso a las
publicaciones académicas. Desarrollar el proceso de post-publicacion académica tanto
como institucion o de forma personal aumenta el tiempo de exposicion de la publicaciéon
en los distintos espacios, que eso se puede traducir en consultas y, citacion, por parte de la

comunidad académica.

Construir una ruta de post-publicacion conlleva a incorporar en la gestion organizacional
publicidad y marketing y, a su vez incluir en las editoriales universitarias profesionales que
se encarguen de esas tareas. También hacer articulacién intrainstitucional para que todos

los departamentos se involucren en la visibilidad de las obras académicas publicadas.
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